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Baerekraft — Mr Elektro AS

l.  Innledning
Mr Elektro AS har laget en baerekraftstrategi for a bidra til at bedriften er i front i bransjen
og bidrar til samfunnets behov for en utvikling som ikke gar pa bekostning av mennesker,
samfunn eller miljg.

FN-rapporten Var felles framtid (1987) definerer beerekraft som fglger:

«Et baerekraftig samfunn imgtekommer dagens behov uten a gdelegge mulighetene
for at kommende generasjoner skal fa dekket sine behov. Barekraft omfatter tre
verdiomrader; sosialt, gkonomisk og miljgmessig. Alle tre omradene ma veere til
stede for a oppna baerekraft».

Vi har valgt 3 ha strategisk samarbeid med noen utvalgte leverandgrer for a legge et stgrre press pa
produsenter.

Baerekraftpolicyen skal bidra til at Mr Elektro er i frontposisjon til morgendagens
elektrolgsninger.

1. Mal

Mr Elektro AS skal etablere mal for baerekraftresultater innen de omradene som dekkes
av Mr Elektro’s baerekraftstrategi.
Malene skal vaere sa konkrete som mulig og suppleres med konkrete tiltak for 8 oppna dem.

lIl.  Ansvar
For tiltakene skal Mr Elektro ASutpeke en medarbeider eller en gruppe som far i seerlig
oppgave a fglge opp. Oppfelgingen skal omfatte tanker om egnede tiltak, veiledning til
kolleger om hvordan tiltakene kan gjennomfgres, oppfalging av gjennomfgring og erfaringer
med hvordan tiltakene virker.
Ansvaret for maloppnaelsen vil alltid ligge hos daglig leder.

IV. Kommunikasjon

Mr Elektro AS skal dele informajon pa sine hjemmesider om ulike baerekraftmal, tiltak,
erfaringer og resultater til lzering og inspirasjon for kolleger og kunder.

V. Kunnskapsutvikling — risiko- og mulighetsforstaelse
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Daglig leder har ansvar for a gjgre baerekraftinformasjon aktuell i Mr Elektro AS. Det
behgver ikke vaere ngdvendig med omfattende oppleaeringstiltak. Mr Elektro skal
vurdere miljg- og samfunnseffekt av leverandgrer, produkter og tjenestelgsninger.

En viktig del av bedriftens og kollegenes kunnskapsutvikling er & utvikle forstaelse for hvilke
muligheter og risikoer som foreligger nar det gjelder baerekraftige produkter og tjenester;
hvordan Mr Elektro AS kan pavirkes av bzerekraftendringer i samfunnet (vare

sarbarheter og muligheter), og hvordan vi kan pavirke til mer baerekraftig utvikling (vare
positive og negative bidrag).

Dette kan alle kolleger bidra til ved a dele tanker, utfordringer og Igsninger i det daglige.
Daglig leder har et saerlig ansvar for a inspirere til baerekraftbevissthet gjennom deling i det
daglige.

VI. Maling og rapportering
Ettersom vi vinner erfaring med ulike baerekraftmal skal vi begynne & male resultater og
kommunisere eksternt. Dette vil sette oss i stand til 8 dokumentere baerekraft og vaere
attraktive leverandgrer til bevisste forbrukere og store, samfunnsbyggende prosjekter.

VIl. Samarbeid for a na malene

Baerekraftarbeidet skal gjgres i trad med beaerekraftstrategien. Slik 17 SAMEAREEI%
FORANAMALENE

skal vi styrke var grgnne konkurransekraft.
Det som er utfordrende i dag gir mulighetene for morgendagen.
Gjennom baerekraftpolicyen praktiserer vi FNs baerekraftmal

nummer 17.

VIIl.  Strategiske mal og tiltak mot 2025

Mr Elektro AS har valgt fglgende tre baerekraftomrader som szerlig viktige for vart
bidrag til beerekraftig utvikling i var bedrift og i samfunnet:

8 ANSTENDIG ARBEID 1 2 ANSVARLIG
0G BKONOMISK FORBRUK 0G
PRODUKSJON

1 STOPPE
KLIMAENDRINGENE

Mr Elektro AS vil finne praktiske tiltak for a bidra til de samme malene gjennom
systematisk risiko- og mulighetskartlegging for bedriftsutvikling,
markedsmuligheter, prosjektplanlegging og daglige valg og gjgremal innen:
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1. Tjenesteproduksjon og verdiskapning
2. Transport
3. Gjenbruk, gjenvinning og avfall

IX. Tjenesteproduksjon og verdiskapning
Mr Elektro AS skal styrke baerekraftnivaet i tjenesteproduksjon og verdiskapning ved a:

e Avholde arlig baerekraftkurs.

e Fange opp, og selv dele, manedlige baerekraftinnspill, og introdusere nye
medarbeidere for baerekraftstrattegien.

e Bruke rapporteringsverktgy.

Ved 3 fglge opp initiativene i kulepunktene ovenfor vil vi oppna kompetanse til a:

e vurdere miljg- og samfunnseffekt av prosjekter som vi deltar i, og vart bidrag i
kundenes prosjekt,

e tilpasse sine tjenester slik at de bidrar til mer baerekraftige Igsninger,

e veilede kunder til bzaerekraftige valg og lavere totalkostnad med Igsninger som gir
bedre funksjonalitet, kvalitet og varighet,

o forsta hvordan var egen bedrift pavirker baerekraftutviklingen i samfunnet og
hvordan vi kan bedre egen baerekrafteffekt.

o forstd hvordan var egen bedrift kan pavirkes positivt og negativt av
baerekraftutviklingen i samfunnet, og hvordan vi kan mgte slike muligheter og risikoer,
0g

e unnga prosjekter og oppgaver som star i motsetning til baerekraftmalene.

Ved behov henter vi stgtte fra grossiter i vurderinger og valg som knytter seg til
baerekraft, marked, gkonomi og omdgmme.

X. Transport

Mr Elektro AS skal planlegge innkjgp og tjenesteproduksjon smartere for a redusere vare-
og persontransport og dermed spare bade penger og miljget. Smarte transportlgsninger
innebaerer blant annet at vi sa langt mulig skal:

e Samle innkjg@p til stgrre volumer — dette krever planlegging og styring av kundebehov
e Velge grossister som har samemballering

e Velge grossister som benytter miljgvennlige transportlgsninger, for eksempel elbil og
tog
e Utfordre grossister til 8 samordne transport med andre leverandgrer.
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Xl.  Ombruk, gjenvinning og avfall

Mr Elektro AS skal ombruke produkter i stgrst mulig grad, og gjenvinne mest mulig av produkter
som ikke kan ombrukes.

Ombruk:

Basert pa Mr Elektro’s avklaring om a donere brukt materiell til bruk i undervisning skal

Mr Elektro AS kontakte skoler i neeromradet for konkrete avtaler og overlevering.

Mr Elektro AS erkjenner at lave produktpriser bidrar til at det blir mindre ngdvendig a ta vare pa
produktene med tanke pa retur etter prosjektslutt. For a legge til rette for ombruk er det

viktig a planlegge bestillinger sa treffende som mulig, og ha bevissthet om miljgkostnaden

ved 3 kaste returnerbare produkter.

Mr Elektro AS vil videreutvikle sitt baerekraftarbeid til a tydeliggjgre

miljgkostnaden ved a kaste brukbare produkter.

Gjenvinning og avfall:

Mr Elektro AS skal veilede kunder om hvordan man kan spare materiell i forbindelse

med ombygginger.

Mr Elektro AS skal fgre oversikt over produkter som bringes til gjenvinning, og produkter som
blir til spesial-/restavfall

Mr Elektro AS skal velge produkter og leverandgrer som har gjenvinnbar emballasje og mindre

emballasje.

XII.  Avsluttende merknader

Arbeidet med a forsta risiko og muligheter er bare sa vidt pabegynt, og noen hovedpunkter er
kommet til uttrykk i punktene ovenfor.

Strategien innebeerer a bygge videre pa erfaringer gjennom praktisk arbeid. En viktig del av arbeidet
vil vaere a etablere grunnlag for maling, rapportering og forbedring av baerekraftarbeidet.

Baerekraftpolicyen vil oppdateres i takt med Mr Elektro’s baerekraftstrategi.
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